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三、项目内容及要求（本项下所有内容皆为不可偏离的实质性要求，若负偏离或不满足则按无效响应处理。）
（一）项目背景
为系统性地推广福建独特的文物文化旅游资源，提升“清新福建”品牌的国际影响力，计划打造“福建礼物”品牌。该品牌旨在甄选、整合并推广最能代表福建地域特色、文化底蕴和工艺水平的优质商品。现面向全社会公开征集“福建礼物”品牌Logo及核心视觉形象设计方案，以期通过一个高度凝练、易于识别的视觉符号，成为传递福建情怀与品质的“金色名片”。
（二）项目名称
“福建礼物”品牌形象设计项目
（三） 征集目标
设计一个符合以下要求的Logo，并形成基础的视觉应用规范：
1.  高辨识度：独特、醒目，能在众多旅游商品品牌中脱颖而出。
2.  文化内涵：深刻体现福建的自然、历史与人文精髓。
3.  现代美感：符合当代审美，兼具国际感，便于跨文化传播。
4.  强延展性：易于在不同材质、尺寸、媒介（从产品标签到线上商城）上应用与复制。
（四）设计核心要求与元素建议
设计需围绕以下一个或多个核心元素进行创意构思：
1. 地域符号：
   山海交响：体现福建“依山傍海”的地理特征。可融入山脉、海浪、海岸线等元素。
    闽字/福字：对汉字“闽”（门内藏虫，意为蛇图腾，古闽族崇拜）或“福”进行创意设计。
    建筑瑰宝：土楼的圆形、马鞍墙的曲线、燕尾脊的飞檐等。
2.文化意象：
  海丝帆影：象征海上丝绸之路的帆船元素，体现开放与包容的精神。
  茶香脉络：福建是乌龙茶、白茶、红茶的发源地，茶叶、茶汤的形态可作为设计元素。
  工艺匠心：借鉴漆器纹理、德化瓷的温润质感、寿山石雕的线条等。
3.精神内核：
   爱拼敢赢：体现闽商精神与福建人开拓进取的品格。
   福往福来：紧扣“福”文化，传递“有福相见，以礼相待”的美好寓意。
（5） 提交成果要求：
成交供应商需提交以下完整成果材料：
《福建礼物》品牌标志形象设计清单
01 福建礼物标志设计【至少提供3套设计方案】
02 福建礼物标志释义
03 福建礼物标志标准制图
04 福建礼物标志网格制图
05 福建礼物标志灰度稿应用规范
06 福建礼物标志反白稿应该规范
07 福建礼物字体设计规范
08 中英文字体横版与竖版设计规范
09 标志与中英文组合规范
10 标志与宣传语的组合规范
11 标准色提炼
12 辅助色提炼
13 特殊工艺印刷色
14 标识在复杂背景的应用规范
（6） 商务要求：
1.交付时间：合同签订之日起10日内完成设计任务并交付采购人使用。
交付地点：采购人指定地点。
2.交付条件：满足采购人项目内容及要求。
3.履约验收方式：按国家、行业标准及比选公告、响应文件、合同规定验收。
4.付款方式：（1）合同签订且成交人提供正式发票后10个工作日内支付20%款项；（2）项目执行结束后，无未尽事宜且成交人提供正式发票后10个工作日内支付剩余80%款项。
5.违约责任
5.1因成交人原因造成采购合同无法按时签订，视为成交人违约，成交人违约对采购人造成的损失的，需另行支付相应的赔偿。
5.2在签定采购合同之后，成交人要求解除合同的，视为成交人违约，对采购人造成的损失的，成交人需支付相应的赔偿。
5.3成交人逾期交付的，每逾期一天，按合同价格的百分之五偿付违约金，逾期达15天采购人有权单方取消采购合同；
5.4因成交人原因发生重大质量事故，除依约承担赔偿责任外，还将按有关质量管理办法规定执行。同时，采购人有权保留更换成交人的权利，并报相关行政主管部门处罚。
5.5若发生死亡安全事故，除按国家有关安全管理规定及采购人有关安全管理办法执行外，并报相关行政主管部门处罚；发生重大安全事故或特大安全事故，除按国家有关安全管理规定及采购人有关安全管理办法执行外，采购人有权终止合同，给采购人造成的损失，还应承担赔偿责任。
5.6在明确违约责任后，成交人应在接到书面通知书起七天内支付违约金、赔偿金等。
　　五、评审方法和评分标准
　　（一）综合评分总述
　　本次比选采购采用综合评分法，总分100分，其中技术部分65分、商务部分25分、价格部分10分。比选小组将对合格供应商从技术、商务及报价部分分别进行评分，并汇总出技术、商务及报价部分的综合得分。综合得分最高的供应商将被推荐为第一成交候选供应商，综合得分第二高的供应商将被推荐为第二成交候选供应商，综合得分第三高的供应商将被推荐为第三成交候选供应商，其他候选供应商以此类推。如果出现相同的综合得分，则技术部分得分高的供应商排序在前优先推荐；如果技术部分得分仍相同，则商务部分得分高的供应商优先排序在前推荐。采购人将选取第一成交候选供应商为成交供应商。评分过程中采取四舍五入法，保留小数2位。
　　（二）具体评审标准和方法
　　1.技术部分满分65分
	序号
	评审项目
	评审分值
	评审方法描述

	1
	项目理解
	10
	根据各供应商针对本项目的实际情况制定的项目理解（要点包括但不限于①项目概述；②对设计核心要求与元素的理解；③对能代表福建地域特色、文化底蕴的解析及理解）由评标委员会进行评分：（1）方案包含的要点齐全无缺漏项、内容与要点相符、每个要点均有展开详细的阐述且能够适用于本项目得10分； （2）方案所包含的要点齐全、内容与要点相符、每个要点均有展开阐述（没有特别具体）但基本能够适用于本项目的得6分； （3）方案所包含的要点齐全、内容与要点相符但仅有纲要、内容简略，未展开详细阐述但基本能够适用于本项目的得2分； （4）未提供或内容存在明显错误、内容明显不适用于本项目的均不得分。

	2
	设计方案创意性与独特性
	10
	根据各供应商提供的设计方案由评标委员会进行评分：（1）设计理念新颖、独特、极具原创性和艺术感染力的得10分；（2）设计理念具有一定的创意，表现形式较为得体，但同类型设计较多，独特性一般的得6分；（3）设计理念不够有创意，独特性较差的得2分；（4）未提供或内容存在明显错误、内容明显不适用于本项目的均不得分。

	3
	设计方案美观性与艺术性
	10
	根据各供应商提供的设计方案由评标委员会进行评分：（1）构图精巧，色彩协调，字体搭配得当，整体视觉效果出众，具有高水平的艺术美感的得10分；（2）视觉效果整体良好，但在细节处理上略有不足，不够美观的得6分；（3）视觉效果一般，略显粗糙，不够美观的得2分。（4）未提供或内容存在明显错误、内容明显不适用于本项目的均不得分。

	4
	设计方案内涵诠释
	10
	根据各供应商提供的设计图由评标委员会进行评分：（1）能精准传达品牌的核心价值、文化理念，寓意深刻，有故事性的得10分；（2）与品牌有一定关联，但内涵表达不够充分或精准的得6分；（3）与品牌传达的的核心价值关联性较弱，内涵表达不够充分或精准的得2分；（4）未提供或内容存在明显错误、内容明显不适用于本项目的均不得分。

	5
	设计图
	15
	供应商有提供黑白稿、反白稿16*16像素下的清晰设计图的得15分。

	6
	实施难点和对策
	10
	根据供应商针对本项目制定的实施难点和对策的方案（包括但不限于 ①项目实施难点；②针对实施难点做出的相应对策等），由评标委员会进行评分：（1）方案包含的要点齐全无缺漏项、内容与要点相符、每个要点均有展开详细的阐述且能够适用于本项目得10分； （2）方案所包含的要点齐全、内容与要点相符、每个要点均有展开阐述（没有特别具体）但基本能够适用于本项目的得6分； （3）方案所包含的要点齐全、内容与要点相符但仅有纲要、内容简略，未展开详细阐述但基本能够适用于本项目的得2分； （4）未提供或内容存在明显错误、内容明显不适用于本项目的均不得分。



　　2.商务部分满分25分
	序号
	评审项目
	评审分值
	评审方法描述

	1
	项目负责人
	5
	供应商拟投入本项目的项目负责人具有品牌Logo设计经验的得5分，需提供经验证明材料及提交响应文件截止时间前6个月（不含提交响应文件截止时间的当月）中任意一个月供应商为其缴纳社保的证明材料并加盖公章。未提供或提供不全的不得分。

	2
	拟投入人员专业
	3
	供应商拟投入本项目的项目团队人员具有大专及以上学历（设计类、图像制作类专业）的，每提供1人得1分，满分3分。需提供人员身份证复印件及毕业证书复印件。

	3
	相关经验情况
	12
	根据各供应商提供自2020年1月1日起至本项目提交响应文件截止时间止(日期以合同签订时间为准)由响应供应商承接的品牌Logo设计或品牌形象设计相关经验情况，由评委进行评分：每提供一份经验证明材料得4分，满分12分。需提供采购合同文本复印件。

	4
	响应时间
	5
	根据供应商提供的事件响应时效进行评分，承诺在接到采购人修改要求后1小时（含）内完成修改的，得5分；承诺在 1小时（不含）-5小时（含）内完成修改的的得3分，未作出承诺或承诺响应时间超过5小时的，不得分。



　　3.价格部分满分10分
　　4.评审分数计算方法
　　（1）供应商综合得分=技术分+商务分+价格分
　　（2）技术分=比选小组所有评委技术评分合计数/比选小组评委人数
　　（3）商务分=比选小组所有评委商务评分合计数/比选小组评委人数
　　（4）价格分部分采用低价优先法计算，即满足比选公告要求且最后报价最低的供应商的价格为比选基准价，其价格分为满分。供应商的价格分（即比选报价得分）统一按照下列公式计算：比选报价得分=（比选基准价／其他比选报价）×10。
6

